




Tzu Yu, Chen (Sophie) 
+886-965-389-983 | sophie92041339@gmail.com 

EDUCATION 
National Cheng Chi University Taipei, Taiwan 
Master of Science of in International Business Sep. 2025  – Precent 
 
National Chi Nan University Nantou, Taiwan 
Bachelor of Business Administration Sep. 2020 – Feb. 2025 
• GPA: 3.95/4 
• Extracurricular Activities: Student Union of department (Director), Student camp (Minister of Planning Department) 
• Competence program: Intercultural Managerial Competence Program, Global Management Elite Program 
 
WORK & LEADERSHIP EXPERIENCE 
Shopee  Taipei, Taiwan 
BD Intern Jan. 2026 – Precent 
• Managed merchant communications and analyzed competitor pricing at the SKU level to evaluate market 

competitiveness, identify pricing gaps, and support data-driven negotiation and performance improvement strategies. 
 

OakMega Taipei, Taiwan 
Marketing Intern Jul. 2025 – Dec. 2025 
• Analyzed SEM and keyword advertising performance, providing optimization strategies based on CTR, CPC, and 

conversion rate metrics to improve campaign effectiveness. 
• Planned and executed online webinar events, overseeing content design, speaker coordination, and ad placements; 

attracted over 100 registrants with a 60% post-event engagement rate. 
• Leveraged marketing automation tools to strengthen B2B client relationship management, fostering long-term 

partnerships and enhancing brand trust. 
 

NCCU Data Analytics Taipei, Taiwan 
Project Analyst Aug. 2025 – Precent 
• Conducted data analysis on Airbnb database using Python (pandas, matplotlib) to generate visual insights and identify 

key market trends for developing marketing strategies. 
 

NCNU Student Union of International Business Studies Nantou, Taiwan 
President Jul. 2022 – Jun. 2023 
• Planned and executed 9 large-scale events with up to 200 participants by defining objectives and optimizing resources, 

reducing planning time by 20% and leading a 20-member team to achieve 95% average attendee satisfaction. 
 

COMPETITION EXPERIENCE 
TBSA National Competition Taiwan 
Excellence Award Jun. 2024 
• Advised a local coffee roasting company on green bean exchange strategies by aligning external challenges with 

internal capabilities, while strengthening brand positioning through logo and visual design, SEO execution, and 
organizing market and festival sales initiatives to enhance visibility and growth. 

• Led marketing strategy development, increasing social media reach by 75% and boosting customer acquisition by 1.3 
times through strategic stall setups and campaigns; Achieved a 25% average monthly growth rate in customer 
engagement, optimizing overall brand visibility and outreach. 

 

Ministry of Economic Affairs, Seminar on International Economy Taichung, Taiwan 
Honorable Award Jun. 2023 
• Deepened expertise in analyzing global economic and trade trends, enhancing the ability to address 

internationalization challenges. Leveraged insights to support corporate strategic decision-making, fostering 
sustainable growth in dynamic global markets. 

 
Additional Information 
Projects: Strategic Management of Multinational Corporations-Term project / L’oréal Brandstorm / Hult Prize 
Certificates: Basic Proficiency Test for International Banking Personnel/ International Trade Certification 
Examination/ Google Analytics Certification 
Languages: Mandarin (native) & English (TOEIC 915)  
 



一、 自傳 

我目前就讀國貿所，未來希望朝科技產業的商業策略領域發展，特別關注

市場分析、商業開發與數據應用等。相較於僅從單一角度理解企業運作，我更

希望培養跨領域能力，成為兼具商業敏感度、分析能力與執行力的人才。 

我始終秉持「以終為始」的學習態度，在研究所期間修習策略行銷、商業

分析等課程，也積極透過實習與社團累積實務經驗。在社團中，我培養了數據

分析與問題拆解能力，並透過企業專案學習如何從資料庫找出趨勢、支持決

策，進一步將分析結果轉化為具體建議。此外，我也有行銷與商業開發相關實

習經驗，參與市場資料蒐集、客戶溝通、活動企劃、品牌內容執行等，理解企

業如何因應市場變化、客戶需求與競爭壓力，並透過策略與溝通推動成長。 

二、 申請動機 

我申請此次獎學金，希望透過海外短期研修拓展國際視野，並將課堂所學

與真實的國際商業環境連結。對我而言，出國研修不只是語言或文化體驗，更

是一次重新理解全球市場、企業運作模式與產業趨勢的重要機會。 

在全球化競爭之下，若只停留在單一學習環境，較難完整理解不同國家在

創新、管理、創業與家族企業治理上的實際脈絡。馬斯垂克大學夏日學院提供

高度密集且國際化的學習平台，讓我能在短時間內與不同背景的教授與同學交

流，從多元觀點理解商業問題，這對我未來職涯發展深具價值。而獎學金對我

而言不只是經濟支持，更是對學習企圖心與成長潛力的肯定，我希望把握這次

機會，並將所學帶回校園與未來工作場域中實際應用。 

三、 赴國外研修之目標與計畫 

此次赴國外研修，我為自己設定兩項核心目標。第一，強化國際商業與策

略思維。我希望透過課程了解不同國家企業在快速變動環境下，如何運用創

新、策略管理與創業精神應對市場挑戰，並思考其與台灣企業及科技產業發展

的連結。第二，提升跨文化溝通與合作能力。未來無論從事行銷、商業開發或

產品專案相關工作，都需要與不同文化背景的人合作，因此我希望透過課堂討

論、團隊合作與交流活動，訓練自己在國際環境中表達觀點、吸收不同意見。 

四、 預期出國研修課程與目前學習相關性 

我預計修習的夏日學院課程聚焦於策略創業、創新管理、企業成長與家族

企業等主題，與我目前在國貿所的學習方向高度相關。國際企業與策略管理重



視企業如何在競爭環境中辨識機會、建立優勢，而策略創業則進一步結合創業

精神與策略思維，探討企業如何在不確定環境中同時追求機會與優勢。這與我

在行銷及商業開發實習中的觀察契合，企業若只重視既有流程，容易錯失市場

機會；但若只有創意而缺乏策略，也難以形成長期競爭力。 

此外，我在數據分析專案中的經驗，使我更理解商業決策必須以資料支

持，而非僅依賴直覺。若能結合策略創業與數據分析視角，未來在面對市場研

究、用戶洞察、商業模式設計或成長策略規劃時，我將能更全面地分析問題。 

五、 預期成效與目標 

透過此次海外研修，我預期能在學術、能力與實務三方面獲得具體成果。

首先，在學術層面，我希望建立更完整的策略創業與國際商業架構，提升分析

企業環境與商業機會的能力。其次，在能力層面，我希望強化英文溝通、跨文

化合作與批判思考能力等，為未來進入跨國企業或科技產業奠定基礎。最後，

在實務層面，我希望將課程中學到的理論框架與分析方法，進一步應用於未來

工作中，提升自己從市場現象中的洞察、提出建議與規劃行動方案的能力。 

六、 未來展望 

未來，我希望成為具備國際視野、策略思考與數據分析能力的商業人才，

並投入科技產業、創新型企業或具國際市場布局的組織發展。我的目標不僅是

完成執行工作，更希望能參與企業成長、產品推廣、市場拓展與策略規劃等更

高層次的商業任務。在全球市場快速變動、商業模式持續更新的時代，能整合

管理、創新與分析能力的人才將更具競爭力。此次夏日學院將是我拓展國際視

野、深化專業能力的重要一步；若有幸獲得獎學金支持，我將珍惜這次機會，

全力投入課程與交流活動，並在返國後持續將所學轉化為實際成果，為未來成

為兼具專業能力與全球視野的管理人才奠定基礎。 

 







希望可以透過獎學⾦減少家中負擔














